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YASEMEN KORUKCU, REPRESENTANTE DE LA AGENCIA DE APOYO Y PROMOCIÓN DE INVERSIONES DE TURQUÍA

nnn Turquía busca inverso-
res en España y Yasemen 
Korukcu es una de las res-
ponsables de convencerlos, 
a través de la oficina de la 
Agencia de Promoción y 
Apoyo a las Inversiones (Is-
pat) que Turquía tiene en 
Madrid. Nacida en 1973, es 
graduada en Relaciones In-
ternacionales por la Middle 
East Technical University 
de Ankar. En 2006 comien-
za a trabajar como conseje-
ra comercial en la Embaja-
da de Turquía en España y 
desde el año pasado repre-
senta a la Ispat en nuestro 
país. La agencia está pre-
sente en 21 países. 
¿En qué consiste esta cam-
paña de captacion de inver-
siones?
La búsqueda activa de in-
versores llevada a cabo por 
Turquía empezó con la crea-
ción en 2006 de la Agencia 
de Promoción y Apoyo a las 
inversiones (Ispat), que es la 

la inversión. Entre estos in-
centivos están los impues-
tos de sociedades, que va-
rían entre un 2%-10%.  El 
gobierno está introducien-
do incentivos de creación de 
empleo de las mujeres re-
cién empleadas y los para-
dos entre 18 y 29 años.
Uno de sus objetivos es con-

“Turquía cree en 
el potencial de la 
economía española”

mento complicado para los 
empresarios españoles.
Con estas perspectivas tan 
pesimistas, nos pregunta-
mos si era un buen momen-
to para abrir una oficina en 
España, para atraer inver-
siones españolas a Turquía. 
Nuestra respuesta fue cla-
ramente “sí”. En primer lu-
gar, creemos en el potencial 
de España, sabemos que la 
economía española es una 
economía fuerte y profun-
da y que, tarde o tempra-
no, va a superar la crisis. 
Además, España siempre 
ha sido un importante in-
versor, aunque hasta ahora 
Turquía no ha sido uno de 
los destinos tradicionales 
de las inversiones españo-
las. En este sentido, deseá-
bamos utilizar este periodo 
para establecer nuestra ofi-
cina, para darnos a cono-
cer, presentar las ventajas 
que Turquía ofrece y para 
comprender qué es lo que 
las empresas españolas ne-
cesitan de Turquía. 
¿Y cuál es el resultado?
Tengo que decir que, ba-
sándome en mi experien-
cia personal en España, en 
5 años me he dado cuenta 
de lo poco que conocen Tur-
quía los españoles. Por lo 
tanto, teníamos que empe-
zar por atraer la atención de 
los españoles hacia Turquía. 
Puedo decir que ha funcio-
nado bastante bien, de he-
cho, mucho mejor de lo es-
perado, en el primer año. 
Hemos colaborado con cá-
maras de comercio, asocia-
ciones empresariales loca-
les, bufetes de abogados y 
bancos para promocionar 
Turquía. He participado en 
más de 45 seminarios alre-
dedor de España y he con-
tactado con más de 1.500 
empresas en nuestro primer 
año en España. Y, lo más 
importante, he observado 
que las empresas españolas 
están de acuerdo con el he-
cho de que la única solución 
para la crisis es la “interna-
cionalización”. En este caso, 
nuestra misión es atraer la 
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SANTY

“NOS PREGUNTAMOS 
SI ERA BUEN 
MOMENTO PARA 
ABRIR UNA OFICINA 
EN ESPAÑA , 
Y LA RESPUESTA 
FUE QUE SÍ”

seguir inversiones en inves-
tigación.
Sí, la ley de I+D, promulga-
da recientemente, propor-
ciona incentivos para los 
centros de desarrollo de I+D 
en Turquía si se emplean un 
mínimo de 50 miembros del 
personal. Además, la ley ga-
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atención de los empresarios 
españoles hacia Turquía y 
situarla en sus agendas. 
¿Cuáles son los sectores 
más interesantes para los 
inversores españoles?
Turquía ya ha demostra-
do que es una importan-
te plataforma para todos 
los tipos de producción in-
dustrial, desde los más tra-
dicionales, como el textil, 
calzado, mobiliario, auto-
moción,  electrónica y la 
agro-industria hasta los 
sectores tecnológicamen-
te más avanzados como las 
tecnologías de la informa-
ción y de la comunicación, 
los productos farmacéuti-
cos, etc. Además de estos 
sectores, Turquía es uno de 
los países emergentes más 
importantes del mundo con 
una economía dinámica y 
una larga experiencia in-
dustrial con proyectos im-

portantes que ayudarán al 
país a desarrollarse aún 
más rápidamente.  En este 
sentido, las oportunidades 
en sectores como las tecno-
logías medioambientales, 
las energías renovables, las 
telecomunicaciones, las in-
fraestructuras y el trans-
porte ofrecen ventajas com-
petitivas muy importantes 
a las empresas españolas. 
¿Y para los gallegos?
Los sectores tradicionales 
que destacan en Galicia, co-
mo los productos de made-
ra, la agricultura, la pesca, 
la industria manufacturera, 
los textiles, la construcción 
naval, el mármol y la pro-
ducción de automoción son 
sectores que podrían ser ob-
jetivo de inversión potencial 
para las compañías galle-
gas en Turquía. Turquía, del 
mismo modo que España, 
está rodeada de mares y la 

pesca es recurso económi-
co importante.
¿Qué garantías ofrece Tur-
quía al inversor?
Turquía ha gozado de un 
fuerte crecimiento, con una 
media del 4,5% en el perio-
do 2002-2009, a pesar de la 
crisis económica global que 
ha afectado a todas las eco-
nomías. Sin embargo, unas 
estrategias macroeconó-
micas sólidas combinadas 
con políticas fiscales pru-
dentes y reformas estruc-
turales importantes lleva-
das a cabo desde 2002, han 
convertido a Turquía en uno 
de los actores más resisten-
tes de la economía mundial. 
Los datos más recientes del 
Instituto Turco de Estadís-
tica indican que la econo-
mía turca ha crecido un 10% 
en el segundo trimestre de 
2010, con respecto al mis-
mo periodo de 2009.n

organización oficial para la 
promoción de las oportuni-
dades de inversión turcas 
en la comunidad empresa-
rial global, que proporciona 
asistencia a los inversores 
antes, durante y después de 
su entrada en Turquía. 
La principal estrategia es 
un conjunto de exenciones 
fiscales. Es decir, una escala 
de reducciones fiscales en la 
que las exenciones son con-
tingentes sobre la cantidad, 
el tiempo y la ubicación de 

rantiza una deducción del 
100% de los gastos de I+D 
de la base imponible, entre 
otros beneficios. Pero tam-
bién se conceden incenti-
vos a las Pymes en forma 
de exenciones de los dere-
chos de aduana, exencio-
nes de IVA para las com-
pras de equipamiento tanto 
nacional como importado 
y la concesión de créditos 
y de apoyo a las nuevas ga-
rantías de crédito. 
Sin embargo este es un mo-


